MUNZUR UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI
HALKLA ILIiSKIiLER ve TANITIM BOLUMU

DERS iCERIGi

GUZ DONEMI —I. YARIYIL DERSLERI

TRD101 Tiirk Dili - 1 (2-0-2) 2

Dil nedir? Dilin sosyal bir kurum olarak millet hayatindaki yeri ve 6énemi; Tiirk dilinin diinya
dilleri arasindaki yeri; Tiirk dilinin gelismesi ve tarihi devreleri; Tiirk dilinin gelismesi ve
tarihi devreleri; Tirk¢ede sesler ve simiflandirilmasi; Tiirkgenin ses 6zellikleri ve ses bilgisi
ile ilgili kurallar; Hece bilgisi. Tiirkgenin yapim ekleri ve uygulamasi; Kompozisyonla ilgili
genel bilgiler; kompozisyon yazmada kullanilacak plan ve uygulamasi; Kompozisyonla ilgili
genel bilgiler, kompozisyon yazmada kullanilacak plan ve uygulamasi; Dilekge ve 6z gegmis

yazimi; Imla ve noktalama.
AIT101 Atatiirk flkeleri ve Inkilap Tarihi - | (2-0-2) 2

Atatiirk TIlkeleri ve Inkilap Tarihi okumanmin amacit ve Inkildp kavrami; Osmanl
Imparatorlugu’nun ~ yikihsim  ve Tiirk Inkildbim1  hazirlayan  sebepler; Osmanl
Imparatorlugu’nun parcalanmasi, Trablusgarb Savasi, Balkan Savaslari, Birinci Diinya
Savasi. Mondros Ateskes Antlasmasi; Isgaller karsisinda memleketin durumu ve Mustafa
Kemal Pasa’nin tepkisi, Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun’a ¢ikisi; Milli Miicadele i¢in ilk
adim, kongreler yoluyla teskilatlanma: Amasya, Erzurum ve Sivas Kongreleri. Kuva-i Milliye
ve Misak-1 Milli; Tirkiye Biiyiikk Millet Meclisi’nin agilmasi; Tirkiye Biiyiik Millet
Meclisi’nin Istiklal Savasinin ydnetimini ele almasi; Sevr Antlasmasi; Sakarya Zaferi’ne
kadar siyasi olaylar; Sakarya Savasi’na kadar askeri gelismeler; Sakarya Savasi ve Biiylik

Taarruz; Mudanya Miitarekesi, Lozan Barig Antlagmasi.
YDIi101 Yabana Dil- | (3-0-3) 3

Greetings, names, and ages. Numbers. Days, months and seasons. This is ...... , that is
.....What time is it. Action in Progress, Who ........ ?, What ...... ?, Where. Talking about
present habits, ideas, opinions. Propositions of time: at, on, in; Talking about schedules and

calendars. Abilities and inabilities: can, can’t. A family tree. Possessive pronouns. Family
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members. Obligations prohibitions and lack of necessity: must, mustn’t. Obligations

prohibitions and lack of necessity: don’t/ doesn’t have to.
DiJ111 Dijital Okuryazarhk (2-0-2) 2

Ders kapsaminda, ‘internet teknolojileri, tasinabilir teknolojiler, sosyal aglar, teknoloji,
toplum ve insan, bilisim etigi, teknoloji ve hayat boyu 6grenme, bulut bilisim, gelecegin

teknolojileri’ gibi konularda egitimler verilecektir.
HiT101 Halkla iliskilere Giris (3-0-3) 8

Halkla iligkiler, son yillarin sikca tartisilan tartistikga gelisen ve yeni boyutlar kazanan bir
uygulama alanidir. Ders kapsaminda 6grencilere halkla iliskilerin ne olduguna yonelik genel
bir perspektif sunmak temel amaglardandir. Bu baglamda halkla iliskilerin tanimi, onemi,
diinyada ve Tirkiye’deki gelisimi, halkla iliskilere yakin kavramlar, sosyal sorumluluk, 6rgut
kiiltiirti, etik sorunlar, etkin iletisim yontemleri, temel amag ve ilkleri, kurum kimligi, itibar
ve yonetimi, hedef kitle, halkla iliskilerde kullanilan iletisim araglar1 ve halkla iliskiler

uygulamalar1 gibi konularin incelenmesi hedeflenmektedir.
HIiT103 iletisimin Temel Kavramlar: (3-0-3) 8

Iletisimin Temel Kavramlar: dersi; iletisim, kiiltiir, toplumsal alan ve iletisim araglari
arasindaki iliskiyi iletisim egitimine yeni baslamis Ogrenciler i¢in temel diizeyde
tanimlayarak, bu iligkilerin isleyis bigimlerini, farkli kuramsal yaklagimlara gére agiklamay1
amaglamaktadir. Toplumsal yasamda iletisimin yeri ve dnemi; iletisim biliminin gelisimi;
iletisim siireci ve 6geleri bu gergevede ele alinarak, kaynak, ileti, kanal, alici, kodlama-kod
acma, baginti cercevesi, yansima, girllti, toplayici yanki, secici algr gibi unsurlar
aciklanacaktir. Iletisim siirecini iceren yaklagimlar, iletisim tiirleri, farkl: iletisim bigimlerinin
karsilastirilmasi, iletisim modellerine genel bir bakis, temel iletisim becerileri hakkinda bilgi

aktarilarak 6grencilerin zihninde temel bir zemin olusturulmasi amaglanmaktadir.
ILE103 Sosyoloji (3-0-3) 4

Diinyada sosyolojinin dogusu ve gelisimi, Sosyolojinin temel kuramlar1 ve yaklagimlari,
Tiirkiye’de Sosyoloji ve Tiirk Sosyologlari, Aile Kurumu, Sanayilesme-GG6¢-Kentlesme,
Kamusal Alan, Toplumsal Kurumlar ve Din, gibi kavramlar bu ders kapsaminda

irdelenecektir.



KPD Kariyer Planlama Dersi (2-0-2) 3

Bu ders; Kariyer Kavrami, Kariyer Planlama, Kariyer Planlamasinin Mesleki Danismanlikla
Mliskisi, Bireysel Kariyer Gelisimi, Ozgecmis cesitleri ve zge¢mis hazirlama, Is Goriismesi,
Kariyer planlama sureci, Yasam boyu kariyer planlamasi ve Emeklilikte kariyer planlamasi

gibi konular bu ders kapsaminda irdelenecektir.

HIiT105 Sozlii ve Yazih Kiiltiir (2-0-2) 4

Sozli kiiltiirtin ne oldugu, yazili kiiltiir ile iligkisinin irdelendigi bir derstir. Tarihsel siire¢ de
géz Oniinde bulundurularak sozli kiiltiir anlatim tiirleri ¢esitli kaynaklar kullanilarak
incelenecektir. Ogrencilerin sozlii kiiltir ve anlat1 tiirleri hakkinda alanma iliskin temel
bilgileri edinmelerini saglamak; so6zli kiiltiir anlati tiirlerinden birinde yapacaklar
derlemelerle derse katilimlarini saglamak; sozlii ve yazili ifade yeteneklerini gelistirmek,
onlara derleme yapma ve literatiir tarama aligkanligi kazandirmak dersin temel amaglari

arasindadir.
HiT107 Hukuka Giris (3-0-3) 5

Hukuka Giris dersinde; hukuk kurallarimin tanimi, toplumsal diizen i¢indeki yeri ve diger
toplumsal kurallardan ayrilan 6zellikleri ele alinacaktir. Pozitif hukukun yazili ve yazisiz
kaynaklar1 incelenecek, kanunlarin zaman, yer ve kisi bakimindan uygulanmasi iizerinde
durulacaktir. Kamu hukuku kapsaminda anayasa, idare, ceza, vergi ve yargilama hukuku gibi
temel hukuk dallari; 6zel hukuk kapsaminda ise medeni hukuk, borg¢lar hukuku, ticaret
hukuku ve devletler 6zel hukuku degerlendirilecektir. Hukuk kurallarinin yaptirimlar1 ve bu
yaptirimlarin toplumsal diizen agisindan islevi tartisilacak; son olarak Tiirk yargi sisteminin

isleyisi, yargi organlar1 ve yargi kollar1 hakkinda genel bilgiler verilecektir.

BAHAR DONEMI — I1. YARIYIL DERSLERI

TRD102 Turk Dili- 11 (2-0-2) 2

Kompozisyonda anlatim sekilleri; Hikaye, tasvir; Deneme, makale; Tiirk¢ede isim ¢ekimleri;
Tirkcede fiil ¢ekimleri; Anlam ve vazife bakimindan kelimeler- isimler, sifatlar, zarflar;
Zamirler, fiiller, edatlar; Ciimlenin unsurlari; Ciimle tahlili ve uygulamasi; Edebiyat ve

diistince diinyasi ile ilgili eserlerin okunup incelenmesi; Edebiyat ve diisiince diinyasi ile ilgili



eserlerin okunup incelenmesi; Retorik uygulamalar; {lmi yazilarin hazirlanmasinda uyulacak

kurallar; Bilirkisi raporu; imla ve noktalama.
AIT102 Atatiirk flkeleri ve Inkilap Tarihi- 11 (2-0-2) 2

Tiirk Inkilabinin stratejisi; Siyasal alanda yapilan inkilaplar: Cumhuriyetin ilani, halifeligin
kaldirilmasi; Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi ve Takrir-i Stikin Donemi; Hukuk alaninda
yapilan inkilaplar; Egitim ve kiiltiir alaninda yapilan inkilaplar; iktisddi alanda yapilan
inkilaplar; Cok partili hayata gegcme denemesi ve bazi i¢ siyasi olaylar; Sosyal ve toplumsal
alanda yapilan inkilaplar; Atatiirk donemi Tiirk dis politikasi; 1923-1932 yillar1 Arasi1 Tiirk
dis politikas;; 1932-1938 yillar1 arasinda Tiirk dis politikas;; Atatiirk  Ilkeleri:
Cumhuriyetcilik, Milliyetcilik, Halk¢ilik, Devletcilik, Laiklik, Inkilapgilik.

YDIi102 Yabana Dil - 11 (3-0-3) 3

Possession (have, has got). There is, there are, quantitative adjectives. Prepositions (under,
near, next ...). Making suggestions (let’s, shall, would ...). Making suggestions (let’s, shall,
would ...). Asking for help (can you ...). Adverbs of Frequency (never, always, often ...).
Present cont. Tense. General exercises on the previous subjects. General exercises on the
previous subjects. Simple past tense. Exercises with regular and unregular verbs on Simple
past tense. Past use of verb “to be” with affirmative, negative and interrogative forms. General

revision and exercises.
HIiT102 Sosyal Medya (3-0-3) 8

Ders geleneksel medyadan yeni medyaya gecis siirecine genel bir perspektifi sunar. Bilgisayar
iletisim teknolojilerinde yasanan degisim, devinim ve déniisiim dersin ana konusu. Internet
teknolojisinin gelisimi ve toplumsal kullanima agilmasi, yeni medya kavrami gergevesin de
ela alinir. Kavramin ortaya ¢ikisi, degisen gazetecilik kiiltiirii ve yeni medya iletisim
teknolojilerinin  geleneksel gazetecilik anlayisint  kokten degistirmesi dersin  ana
basliklarindan. Bu baglamda, yeni medyada iiretilen haberin giivenirliligi, internetin gelisimi,
sosyal paylasim aglari, web ve mobil uygulamali yazilimlar, dijital icerik Uretimi, dijital
mecralar (web sitesi, tablet dergi, haber uygulamalari), internet reklamciligi, Google gibi

arama motorlari, mikro-bloglar dersin icerigini olusturmaktadir.

HiT104 Reklamcihga Giris (3-0-3) 8



Derste genel reklam bilgileri, reklam modellerinin ve mecralarinin = 6gretilmesi
amaclanmaktadir. Ders reklam kavramlari, reklam ortamlari, ozellikleri ve iletisimi
iligkilerinden hareketle reklamin isleyis siireci ve reklam etki modellerinin yan1 sira, reklam
kampanyalarinin bigimlendirilmesi ve planlanmasi {izerinde etkili olan unsurlara genel bir
bakis1 sunar. Bu iletisim Orgusu, reklamcilik ile ilgili reklam veren, pazarlama karmasi, hedef
kitle, reklam kampanyalari, strateji, reklam yazarligi gibi ana hatlarmin baglantilar1 olarak

genisletilir.
ILE102 Bilgisayar (2-0-2) 2

Bilgisayar birimleri, boliimleri, isletim sistemleri ve veri tabanlari, yazilim ¢esitleri ve ne igin
kullanildiklari, kelime islemciler, Word menii ve arag ¢ubuklarinin 6gretilmesi ve uygulama,
Mentilere ait ikonlarin ne ise yaradiginin 6gretilmesi ve uygulama, Word iginde tablolamanin
ve Ozel uygulamalarin yaptirilmasi, Excel’e giris, Power Point Uygulamalar1 gibi temel

konular ders icerigini olusturmaktadir.

ILE104 Siyaset Bilimi (2-0-2) 5

Dersin igerigini siyaset biliminin temel kavramlari, bu kavramlara atfedilen farkli anlamlar ve
disiplin igerisinde yer alan teorik perspektifler olusturmaktadir. Dersin sonucunda
ogrencilerin siyaset biliminin temel kavramlari ve disiplin igerisinde yer alan farkli

yaklasimlari 6grenmesi ve elestirel diisiinme yetenegi kazanmasi beklenmektedir.
HiT106 Temel Fotografcilik (3-0-3) 5

Temel Fotograf¢ilik dersi, fotografin tarihi, sanatsal, toplumsal ve Kkiiltiirel gelisimi
hakkindaki temel bilgiler ile giiniimiizde bireysel ve profesyonel diizeyde kullanildig:
mecralarin O6grenilmesini kapsayan teorik alt yapmin edinilmesini saglamayi; bu bilgilere
sahip olunarak temel diizeyde fotograf uygulamalar1 yapabilecek teknik ve pratik bilgilerin

edinilmesini amaglamaktadir.

GUZ DONEMI — I11. YARIYIL DERSLERI

HiT201 Halkla Iliskilerde Metin Yazarhg (3-0-3) 6

Tarihsel siire¢ i¢inde Halkla iliskiler ve Metin Yazarliginin degisim ve sonuglari, planlanmis

hedeflere ulasmak amaciyla belirlenmis hedef kitleleri etkilemek ve ikna etmek igin etkili
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mesaj olusturma siireci, halkla iligkiler alaninda kullanilan iletisim araglarina gore yazim
teknikleri, yazma yeterliliklerini gelistirecek yontemleri ders kapsamindadir. Halkla Iliskiler
ve metin yazarligr uygulamalart dogrultusunda kendi ciimleleri ile kavramlar1 ve olaylari
rapor edebilme becerisi ve farkli iletisim araglari i¢in farkli yazi tekniklerinin bilgisine sahip

olmalarmin saglanmasi hedeflenmektedir.
HIiT203 iletisim Tarihi (4-0-4) 6

Iletisim Tarihi dersinin amaci, tarih kavramu ile ilgili elestirel bir perspektif kazandirmak;
bilgi, haberlesme, sozlii ve yazili kiiltlir, kitle iletisim araglari, medya gibi kavramlari,
bunlarla iligkili olay ve olgular1 toplumsal ve tarihsel baglamlar etrafinda degerlendirmektir.
Iletisim tarihinin genel ve biitiinliiklii bir yap1 i¢inde degerlendirilmesi gerektigi fikrinden
yola ¢ikilarak; gegmisten giiniimiize tiim iletisim araclarinin ele alinmasi, tarih, s6zlii ve yazili
kaltar, teknolojik belirlenimcilik gibi kavramlar1 tanimlayabilecek ve yerel, ulusal ve
ulusotesi diizeyde ekonomik, kiiltlirel, siyasi ve toplumsal isleyise dair bilgi aktariimasi

amagclanmaktadir.
HiT205 Reklam Stratejileri (4-0-4) 4

Reklam stratejilerini inceleme ve elestirme gerekliligi, reklamciligin ikna edici bir iletisim
bi¢imi oldugu varsayimi iizerine kurulu. Bu sav, iletisimin etki ve hedeflerini, sorunlarini
belirlemekle yetinmeyip, sorunlara ¢oziimler liretme, etkili reklam fikrinin gelismesi ve buna
yonelik kavramsal g¢ergevesinin olusturulmasi gerektigini de icerir. Bu kapsaminda ders
reklam stratejileri, marka konumlandirmanin temelleri ve bunlarin mesaj stratejileriyle olan

organik iliskilerini irdeler.
ILE201 Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (3-0-3) 4

Bilim ve arastirma kavramlari, arastirmanin temel oOzellikleri, nicel ve nitel arastirma
yontemleri, bilimsel arastirma basamaklar1 ve modelleri, veri toplama ve analizi, rapor yazma,
arastirma sonuglarinin kullanimi konular1 dersin kapsamini olusturmaktadir. Dersin temel
amaci, ogrencilere metodolojik genel bilgi sunma ve sosyal bilimlerde temel yonelim ve

yaklagimlar1 tanimlamalarina katki saglamaktir.
ILE203 Ekonomi (2-0-2) 3

Dersin amaci, Ogrenciye iktisadi analizin temel kavram ve analiz aletlerini sunularak

ogrencinin gercek diinya sorunlari iizerine “iktisadi” bir bigimde diisiinebilmeleridir. Temel
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odak, iktisadin kavramsal temellerini incelemektir. Ders kapsaminda temel iktisadi tanimlar,

yontembilim, iktisadi grafikler, talep ve tlketici analizleri gibi konular yer almaktadir.
HIT207 Kisilerarasi fletisim (3-0-3) 4

Kisileraras: iletisimin konusu, alani, yontemlerini tanimlayarak kisilerarasi iletisimin diger
iletisim tiirleri arasindaki yeri, kisilerarasi iletisim siirecinde etkili olan &geler, insan ve
insanlarin kisilik Ozelliklerini, kisilerarasi iletisimi ortaya ¢ikaran ve etkileyen faktdrler,
temelde karsilasilan sorunlar ve bunlarin ¢6ziimii, normallik ve anormallik boyutunda kisilik
Ozelliklerinin olusum ve gelisimi, kisileraras: iletisim modelleri, kisilerarasi iletisim
catigmalar1 ve bunlara iliskin ¢oziimler, etkin bir kisilerarasi iletisimin nasil olmasi gerektigi,
kisileraras1 iletisimde etkililigi artirma yontem ve teknikleri, degisik iletisim stratejileri

olusturma gibi konular ders igeriklerini olusturur.
HiT209 Cagdas Sanat Akimlar: (3-0-3) 3

Sanat tarihinin temel kavramlar1 cercevesinde donemler ve egilimler irdelenecek; donem
karsilastirmalart gergeklestirilecek, sanat yapitlar1 ve sanatcilar baglaminda ayrintili olarak
aciklanacaktir. Sanat Tarihi’nin temeli ve gelisim siireci, diger bilim dallari ile olan iliskileri
tizerinde durulacaktir. Tirkiye’de Sanat Tarihi’nin tarihi gelisimi ve bu konuda faaliyet

gosteren Tiirk Sanat Tarihgileri hakkinda genel bilgiler verilecektir.
HiT211 Tiiketici Davramslar (3-0-3) 3

Bu dersin amaci, 68rencilerin tiiketici davraniglarim1 pazarlamaci bakis agisiyla kavramasini
saglamaktir. Tiketicinin kim oldugunu ve tiiketim karar verme modellerinin ne oldugunu
anlamak, Tiiketim kararlarinda 6nemli olan algi, 6grenme, iletisim, motivasyon, kisilik ve
tutum olusumu gibi temel kavramlar1 anlamak, ve ders kapsaminda belirlenen sorunlari

arastirmak icin gereken arastirma tekniklerini 6grenmek.
HIT213 Mesleki ingilizce — | (3-0-3) 3

Bu derste, halkla iliskiler ve tanitim alaninda temel Ingilizce kavram ve terimlerin 6grenilmesi
amagclanmaktadir. Ogrenciler, mesleki yazismalar, e-posta ve basin biilteni hazirlama, kurum
ici ve dis1 iletisimde kullanilan temel dil yapilar1 {izerine ¢alisacaktir. Ayrica, halkla iligkiler
faaliyetlerinin tanittiminda kullanilan sunum becerileri, kisa metin ¢dziimleme ve sektorel
kelime bilgisi gelistirme iizerinde durulacaktir. Ders, Ogrencilerin mesleki baglamda

Ingilizceyi dogru ve etkili bicimde kullanabilmesini hedefler.
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BAHAR DONEMI — IV. YARIYIL DERSLERI

HiT202 Kurumsal iletisim Yonetimi (3-0-3) 4

Bu dersin igerigini kurumsal iletisimin temel kavram ve konular1 olusturmaktadir. Kurumsal
iletisimin fonksiyonlari, stratejileri, ilkeleri, kurumsal iletisim mekanizmasinin olusum
stirecleri, kurumsal iletisimin kurumlarin basarisindaki rolli, kurumun paydaslar1 ile olan
iligkilerinde ve bu iligkilerin siirdiiriilmesinde kurumsal iletisimin 6nemi, kurumlar i¢in etkin
iletisim stratejisi ve kurum i¢i iletisim calismalari dersin inceleme konularidir. Derste
uygulamali olarak bir kurumsal iletisim planinin nasil hazirlanacag: da 6gretilecektir. Orgiitsel
iletisim, yonetim iletisimi ve pazarlama iletisiminin kapsamini ve bu kapsamda yer alan
iletisim ¢aligmalarim1 ve bu ¢alismalarin kurumsal itibar ve imaj konusuyla iligkilerini

tartismak amaclanmistir.
HiT204 Dijital Halkla iliskiler ve Reklam (4-0-4) 6

Ders kapsaminda, geleneksel halkla iligkiler ve reklamdan dijital halkla iliskiler ve reklama
geciste kullanilan teknik bilgi, yontemler ve uygulamalar iizerinde durulacaktir. Bu kapsamda
dijital halkla iliskiler ve reklam kavrami, dijital iletisim tiirleri ve kapsami, internet temelli
halkla iligkiler ve reklam, halkla iligkiler ve reklamcilikta kullanilan artirilmis ve sanal
gerceklik teknolojileri, Metaverse ile halkla iliskiler ve reklamin iligkisi ve giincel olarak

yiiriitiilen uygulamalar degerlendirilecektir.
HiT206 Reklam Yazarhg (4-0-4) 4

Bu ders bir reklamin reklam ajansinda iiretilme siirecini, reklam yazma asamalarini, farkli
iletisim araglarinda reklam metni yazma tekniklerini, yaratici slire¢ kuram ve stratejilerini,
reklam yazarinin sorumluluklari gibi konulari igermektedir. Ders kapsaminda 6grenilen teknik
bilgiler 15181nda 6grencilerden yaratict bir fikir bulup gelistirme ve bunun pratige dokilmesi

istenecektir.
HiT208 Pazarlama iletisimi (3-0-3) 4

Reklam, halkla iligkiler, pazarlama iletisimi kavrami ve tanimi, promosyon, sponsorluk,
dogrudan pazarlama, e-iletisim ve satis stratejilerinin ayr1 ayr1 ve her birinin birbiriyle iliskisi

icerisinde, bir kurum veya kurulusun marka degerine olan katkisinin arastirilmasi ve



pazarlama modelleri ders igerigini olusturmaktadir. Ornek c¢alismalar ve uygulamalarla

Ogrencilere pazarlama iletisiminin 6nemi kavratilacaktir.
HiT210 Sosyal Psikoloji (3-0-3) 5

Sosyal psikolojinin temel kavramlarina giris, tutum, algi, gudu, propaganda, iletisim, roller,
grup, sosyallesme, Kultur, kisilik, dil gibi kavramlar, sosyal psikoloji kuramlari, sosyal
psikolojide egemen bilimsel paradigmanin Sorunlari, tutum 6lceklerinin gelistirilmesi,
insanlararasi etkilesim ve bu etkilesimin Uriinleri: grup yapisi ve normlar, kolektif etkilesim
ve sosyal hareketler ve kent ve cevresel psikoloji gibi konular ders kapsaminda yer
almaktadir. Sosyal psikolojinin temel kavramlarina ve kuramlarina giris yapmak ve sosyal
psikoloji alanindaki egemen bilimsel paradigmanin sorunlarina, elestirel sosyal psikolojinin

olanaklaria deginmek bu dersin temel amacidir.
HIT212 istatistik (2-0-2) 4

Istatistik ve istatistiin temel kavram ve konulari, sayisal gostergelerin nasil yorumlanacagi,
her tiirli verinin tablo ve grafiklerle nasil 6zetlenecegi, istatistiin dncelikle bilimsel agidan,
sonra da devlet yonetimi, is hayat1 ve bireyler acisindan 6énemi konular1 basta olmak iizere;
Istatistik Kavrami ve Tarihsel Gelisimi, Temel Kavramlar, Olgme ve Olgekler, Istatistiksel
Verilerin Toplanmasi, Merkezi Egilim Olgiileri Oranlar ve Yizdeler, Degisim Olgiileri gibi

konular dersini i¢erigini olusturmaktadir.
ILE202 Turkiye Siyasal Tarihi (2-0-2) 3

Bu ders, Tirkiye siyasal hayatinin 6nemli olay ve gelismeleri, baglica diisiince akimlart ve
Tiirkiye siyasal hayatinda yer tutan kurumlar hakkindaki temel bilgileri aktarmaktadir. Ders
kapsaminda, konu ile ilgili temel kavramlar ve kaynaklardan yola ¢ikarak, Turk Siyasal
Hayatinin gelisimi sunulmaktadir. Derste Siyasal iletisim Kavrami, Demokrasi Kuramlari,
Demokratik Sistemde Siyasal Katilim, Demokratik Sistemde Siyasal Aktorler, Demokratik
Sistemde Temsil ve Medya, Sivil Toplum ve Medya gibi kavramlar yer almaktadir.

HIiT214 Mesleki ingilizce — 11 (3-0-3) 3

Bu derste, ogrencilerin mesleki Ingilizce kullanim becerilerinin ileri diizeye tasinmasi
amaglanmaktadir. Kriz iletisimi, kurumsal imaj yonetimi, marka tanitimi ve medya iliskileri
gibi halkla iligkiler ve tanitim alaninin temel uygulamalarma yonelik Ingilizce kaynaklarin

incelenmesi ve ornek olay analizleri yapilacaktir. Ogrenciler, rapor yazma, basin toplantisi



hazirligs, reklam ve kampanya dili gelistirme gibi uygulamali ¢alismalarla ingilizce iletisim
becerilerini profesyonel diizeyde gelistirecektir. Bu sayede mesleki terminolojiyi etkin sekilde

kullanarak uluslararasi iletisim ortamlarinda kendilerini ifade edebileceklerdir.

GUZ DONEMI — V. YARIYIL DERSLERI

HIiT301 insan Haklar (3-0-3) 5

Bu derste insan haklarmin dnemi, ihlali ve korunmasi konusunda medyanin takindigi tavir ve
islev ele alinacaktir. Ders kapsaminda insan haklar1 ve medya gercevesinde toplum icerisinde
cinsiyet, kusak ve sosyal farkliliklar irdelenmektedir. Ayr1 bir kategori olarak diinya ve

Tiirkiye’deki siginmacilarin ve gogmenlerin karsilastiklar1 zorluklar tizerinde durulacaktir.
HiT304 Reklam Uygulamalari (3-0-3) 6

Reklam uygulamalar1 dersi kapsaminda, reklamcilik ile ilgili olarak geleneksel ve dijital
olmak tiizere reklam uygulama alanlar1 incelenecek olup bu alanlarda yiiriitiilen reklam
kampanyalar1 da degerlendirilecektir. Bu kapsamda, geleneksel medyada reklamcilik ve
uygulama alanlari, yeni medyada reklamcilik ve uygulama alanlar1 incelenecek olup; basili
reklamcilik, TV reklamciligi, radyo reklamciligi, sanal reklamcilik, sosyal medya
reklamciligi, mobil reklamcilik, arama motoru reklamciligi, video reklamlar, dogal reklamlar,
oyun i¢i reklamcilik, AR-VR temelli reklam uygulamalar1 gibi konular ders kapsaminda

irdelenecektir.
HiT305 Sunum, Diksiyon ve Etkili Konusma (3-0-3) 6

Ders bir yandan Iletisim, iletisim Bigimleri, Iletisimde Etki, iletisim ve Miizakere Yonetimi
ve hem de Iliski Yénetimi, Dinleme, Aktif Dinleme Engelleri, Empati, Diksiyon ve Ses
Unsurlari, Solunum, Bogulmama, Konusma Dili Farkliliklari, Etkin Sunum Teknikleri ve

Sunum Hazirlama gibi konularini kapsar.
HiT307 imaj ve Marka Yonetimi (3-0-3) 5

Derste bir yandan iletisim siirecinde 6nemli bir rol {istlenen kisi imaji, imaj1 olusturan etmen

ve islevler, 0te yandan kurumsal imaj1 etkileyen ve imaj degisikligi i¢in yapilmasi gereken
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degisimleri, etkin iletisimin 6nemi ve imaj yonetimi arasindaki iligki {izerinde durulacaktir.
Buradan hareketle oncelikle medya, reklam, halkla iliskiler ve pazar kavramlari ger¢evesinde
imaj olusumu, imaj ve gergeklik arasindaki iliskiler ve bu iligkilerin yonetimi konusunda
perspektif kazanimi saglanacaktir. Ikinci ana konu ise, marka kavrami, marka ile kimlik
arasindaki iliski, markanin bilesenleri, marka tiirleri, marka kimliginin nasil olusturulacag: ve
konumlandirilacagidir. Diger bir konu ise, kurumlarin markalar1 dogru yonetebilme kosullari,
marka degerinin nasil olusturulup Sl¢iilendirilecegi ve kiiresel diinyada nasil kullanilacaginin
yani sira, markanin biitlinlesik pazarlama stratejileri ¢ergevesinde rolii, yeni iiriin gelistirme,

stratejik marka yonetimi, fiyatlandirma, tutundurma, paketleme, dagitim konularini1 da kapsar.
ILE301 iletisim Hukuku (2-0-2) 4

Iletisim Hukukuna Iliskin Temel Kavramlar; Yazili ve Isitsel-gorsel Medya Hukukunun
Tarihsel Gelisimi; Medya Hukuku ile lgili Ozgiirliikler ve Ozellikle ifade Ozgiirliigii;
Kisiligin Korunmasi ve Kisilik Haklar;; Haber Kaynagmin Gizliliginin Korunmasi; Ozel
Yasamin Gizliliginin Korunmas: ve Elestiri Hakkinin Sinirlari;; Basin-yayin Faaliyeti;
Matbaacilik; Hukuki ve Cezai Sorumluluk; Radyo ve Televizyon Yayinciligt Hakkindaki
Yasal Diizenlemeler; Reklamlarla ilgili Yasal Diizenleme ve Sinirlamalar; Marka; Bilgi
Edinme Hakki; Telif Haklari; Kisisel Verilerin Korunmasi ve Devlet Sirlari; Sansiir ve
Ozdenetim; Medyada Rekabet Hukuku; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu; Medya Meslek

Ilkeleri gibi konular dersin igerigini olusturmaktadir.

iLE303 Web Tasarim (3-2-4) 4

Bu derste temel teknik bilgiler ve tasarim agisindan proje tabanli 6grenmeyi destekleyen web
sayfasi tasarlanmasi Ogretilecektir. Ayrica, temel HTML dili ve web sayfasi olusumu i¢in

kullanilan temel etiketler ele alinacaktir.
HIiT309 Dijital Hikaye Anlatim (2-0-2) 4

Diyjital Hikaye Anlatimi dersi; geleneksel hikdye anlatim tekniklerinin dijital medya
araclariyla birlesimini ele almaktadir. Derste, gorsel, isitsel ve metinsel unsurlarin bir arada
kullanilarak etkili hikayeler olusturulmasi, dijital platformlara uygun igerik iiretimi, senaryo
yazimi, kurgu, ses ve gorsel tasarim gibi siiregler incelenecektir. Ogrenciler, bireysel ya da
grup calismalartyla kisa dijital hikdyeler tireterek yaraticiliklarini gelistirecek, hedef kitleye

uygun icerik tasarlama ve dijital ortamda etkili iletisim kurma becerilerini kazanacaktir.
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HIiT311 Ayrimcilik ve Medya (3-0-3) 4

Ayrimcilik ve Medya dersi; toplumsal cinsiyet, etnik koken, din, dil, engellilik ve benzeri
farkliliklarin medya igeriklerinde nasil temsil edildigini ve bu temsillerin toplumsal algilar
iizerindeki etkilerini incelemektedir. Derste, ayrimciligin medya araciligiyla yeniden {iretilme
bigimleri, 6nyargi ve stereotiplerin yaygimlastirilmasi, nefret soylemi ve etik ihlaller cle
almacaktir. Ayrica, medyada esitlik¢i ve kapsayici bir dilin 6nemi tartisilacak, farkli medya
tirlerinden Ornekler {izerinden ¢oziimlemeler yapilarak Ogrencilerin elestirel medya

okuryazarli1 becerileri gelistirilecektir.

BAHAR DONEMI — VI. YARIYIL DERSLERI

HiT302 Halkla Iliskiler Uygulamalari (3-0-3) 5

Ders, kurumsal cercevede etkili iletisim stratejileri yaratmak amaciyla halkla iligkiler
yonetiminin ve uygulamasmn temellerini agiklamaktadir. Ogrenciler, kurum icinde halkla
iligkilerin roliine, iletisim stratejilerine ve iletisim araglarina odaklanacaktir. Bu derste halkla
iligkiler alaninda iletisim kampanyalarina dair hem elestirel hem de pratik bir anlayis
gelistirecekler; 6zellikle halkla iliskiler profesyonellerinin kriz yonetimi, uluslararasi halkla
iliskiler, medya, yatirnmci ve misteri iliskileri gibi alanlarda gelistirdikleri strateji ve
kullandiklar1 taktikleri Ogreneceklerdir. Basarili bir iletisim kampanyasi tasarlamanin
arastirma, biitceleme ve degerlendirme gibi adimlarini 6grenmek ise bu dersin ana eksenini
olusturmaktadir. Ornek vakalar iizerinden elestirel analiz ve problem ¢dzme yetilerinin de

gelistirilmesi amacglanmaktadir.
HiT303 fletisim Kuramlari (3-0-3) 6

Iletisim Kuramlar1 dersi medya ve iletisim calismalari alaninda gelistirilen kuram ve
yaklagimlar1 genel sosyal teoriyle iliskisi icinde ele almayr amaglamaktadir. Bu ders
araciligiyla; cesitli iletisim kuramlarinin karsilastirilmasi, iletisim kuramlar1 ve modelleri
arasindaki iliskiler, iletisimsel bir ara¢ olarak dilin gelisimi ve toplumsal boyutlari, iletisim ve
kiiltiir; iletisim ve toplumsallasma gibi konular hakkinda bilgi verilmesi hedeflenmektedir. Bu
dogrultuda; Elestirel Teori/Frankfurt Okulu, elestirel ekonomi politik yaklasim, gdstergebilim,
kiiltiirel ¢aligmalar gelenegi, feminist yaklasimlar, yeni medyay1 ve postmodernizm-medya

iligkisini konu alan yaklagimlar ele alinacaktir. Bu yaklagim ve kuramlarin tiretildigi tarihsel,
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kiltirel ve entelektiiel baglamlar da belirginlestirilmeye c¢alisilacaktir. Ders, iletisim ve
medya ¢aligmalart alaninda gelistirilen yaklasim ve kuramlarin sundugu agilim ve kisitlamalar

konusunda 6grenicilere bilgi vermeyi amacglamaktadir.
HiT306 Alternatif Medya (3-0-3) 5

Bu ders kapsaminda, toplumsal yapida egemen ideoloji ve kiiltlir ile ana akim medyanin
disinda kalan toplumsal kesimlerin alternatif medya kullanimlarini orneklerle analiz
edilecektir. Cok sesliligin giderek daraldigi kiiresel geleneksel medyada, internetle birlikte
sekillenen yeni medyanin dijital ortamlarinda alternatif medyanin 6zgiirlestirici potansiyelleri
ortaya cikarilarak hak odakli yurttas haberciligin degeri vurgulanacaktir. Ayrica, derste,

dinyadan ve Tiirkiye’den alternatif medya 6rnekleri de incelemeye tabi tutulacaktir.
ILE302 Siyasal Iletisim (3-0-3) 5

Politika ve iletisim araglarinin birbirleri ile olan iligkisi dersin ana konusudur. Bu baglamda,
bir yandan politik kampanyalar, siyasal iletisim aktorleri, onlarin rolleri ve fonksiyonlari,
politik mesruiyetin saglanmasinda siyasal iletisimin rolii 6te yandan ise baski araci olarak
medya, lobiler, basinla iligkiler, propaganda, gerceklerin kurgulanmasi, giindem yaratilmasi
irdelenecektir. Derste kavramsal dizeyde Jirgen Habermas’in Kamusal Alan kavramini,
politikada reklamciligi, televizyon ve politik imajin kurgulanmasini ele alinacaktir. Ayrica
siyasetin medyaya etkisi de dersin icerigini olusturmaktadir. Son olarak derste Tiirkiye’deki
siyasal iletisim kampanyalarinin oy verme davraniglari lizerindeki etkisi, rolii ve onemi de

tartisma konusu olacaktir.
HiT308 Kriz Yonetimi (3-0-3) 5

Derste kriz ve risk ile ilgili kuram ve kavramlar, kriz yonetimi ve iletisimine getirilen yeni
yaklagimlar, kriz ve risk iletisim stratejileri, pro-aktif kriz plani, bir krizi yonetebilme ve
etkilerini degerlendirme, krizi algilama ve fark etmeyi 6grenme ele alinacaktir. Ayrica Kriz
donemlerinde halkla iliskiler de yontem ve tekniklerinin nasil uygulanacag: ve halkla iliskiler
etkinliklerinin nasil ylriitiilecegi, kriz ve boyutlarii 6lgme ve kavrama, sorun ¢ozme

yontemleri uygulamalar esliginde 6gretilecektir.
HiT310 Medya Planlamasi (2-0-2) 4

Derste Medya Planlamasinin tanimu, iligkili kavramlar, medya planlamasinin sektérdeki rolii

ve medya stratejisinin gelistirilmesi ele almacaktir. Dersin igerigini hem medya plani
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ornekleri, medya plan1 modelleri, medya planlama ¢alismalarinin 6lgiim, degerlendirme ve
raporlamasini yapma, kampanya mesajini dogru hedef kitle ile dogru mecrada dogru zamanda
iletme yontemleri, Medya Planlamas: ile Halkla iliskiler ve hem de reklam arasindaki iliskinin

analiz edilmesi olusturmaktadir.
HIT312 Yapay Zeka ve iletisim (2-0-2) 4

Yapay Zeka ve lletisim dersi; yapay zeka teknolojilerinin iletisim alanindaki etkilerini,
firsatlarin1 ve beraberinde getirdigi etik tartismalar1 ele almaktadir. Derste, yapay zeka
destekli icerik {iretimi, dijital asistanlar, chatbotlar, algoritmalarin medya ve halkla
iligkilerdeki kullanimi, kisisellestirilmis iletisim stratejileri ve veri odakli karar alma stiregleri
incelenecektir. Ogrenciler, yapay zekdnin iletisim pratiklerini nasil doniistiirdiigiinii 6rnek
olaylar {izerinden degerlendirecek, ayni zamanda bu doniisiimiin toplumsal, kiiltiirel ve etik

boyutlarini tartisarak elestirel bir bakis agis1 gelistirecektir.

GUZ DONEMI — VII. YARIYIL DERSLERI

HiT401 Halkla Iliskiler Kampanyalari (3-0-3) 6

Derste halkla iligkiler kampanyalarinin tanitimu, tiirleri, 6rnek ve uygulamalari teorik ve pratik
cercevede (atdlye ¢alismasi da yapilarak) incelenmesi hedeflenmektedir. Halkla iliskilerin
ikna edici bir iletisim bi¢imi oldugu disiiniilerek hem iletisimin etkileri ve hedefleri, halkla
iligkiler kampanyalarini inceleme ve elestirme, iletisim hedeflerini belirleme ve sorunlara
cozimler Uretme bicimleri ve hem de etkili halkla iliskiler fikrinin gelistirilmesi ve bu fikri
uygulayarak, halkla iliskiler kampanyalarin kampanya sonrasi degerlendirme asamalarinin
belirlenmesi, organize edilmesi ve uygulamasina yonelik olarak kavramsal bakis acis1 ve

uygulama becerisi gelistirme temeli iizerine bir derstir.
HiT403 Reklam Coziimlemeleri (3-0-3) 6

Ders kapsaminda Reklam ve relamcilikla ilgili kuramsal ve estetik bilginin edinilmesi ile
reklama yonelik grafik tasarim 0Ogelerinin bicim ve icerik agidan analiz ve elestirisinin
yapilmasi, gecmis ve giincel reklamcilik anlayislarini karsilastirmali olarak enceleyerek
yorumlayabilme ve bu bilgi, beceriyi kullanarak cagdas, 6zgiin ve yaratict reklam fikirleri
Uretebilme yetisinin gelistirilmesi amaglanmaktadir. Bu kapsamda reklam-mecra iligkisi,

reklam ve gosterge iligkisi, reklamda kullanilan grafik ve tasarim ogelerinin reklama kattig:
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deger iliskisi ve reklam ve reklamcilik ile ilgili gegmis ve gilincel, yerel ve evrensel tasarim
iisluplart gibi konular ders igeriginde yer almaktadir. Bunlarla birlikte reklamda kullanilan
mesaj stratejilerinin, renklerin ve anlati tarzinin da tiiketici tizerinde yaratmis oldugu etkisinin
gbzlemlenmesi ve bu etkiyi yaratmada kullanilacak bilgi ve becerilere sahip olma yetisinin de

gelistirilmesi amag¢lanmaktadir.
HIiT405 Mesleki Etik (3-0-3) 4

Etik kavramimin tanimi, kapsami ve anlami, kavramin temel gelisim siirecleri, is etigi ve
onemi, farkli disiplinler i¢in iiretilmis evrensel etik ilkeler, Tiirkiye’de etik mevzuat, sosyal
hizmet alaninda tiretilmis mesleki etik ilkeler ve temel unsurlar, kurumsal sosyal sorumluluk

ve etik kavraminin iligkisine yonelik temel bilgiler ders kapsamindadir.
GON101 Géniilliiliik Cahsmalar (1-2-2) 4

Dersin temel amaci, Ogrencilerin egitim yasantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri ve
birikimleri kullanarak iiniversite ile toplum arasindaki baglar1 giiclendirmek; insani, sosyal,
ekonomik vb. problemlerle toplumda go¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta
olmak iizere cesitli konu ve sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarin1 saglamaktir. Y&netim
ve organizasyon kavramlari, gonilliilik kavrami ve goniilli yonetimi; temel goniilliiliik
alanlart; goniillii calismalarda etik, ahlaki, dini, geleneksel degerler ve ilkeler, kamu
kurumlari, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslarinda (STK) goniillii calismalara katilimi
toplumda risk gruplart ve goniillillik, go¢menler ve goniilliilik dersin kapsamini

olusturmaktadir.
ILE401 Sosyal Politika ve Is Giivenligi (3-0-3) 5

Ders kapsaminda Ogrencilere sosyal politikanin c¢alisma hayatindaki Onemi, sanayi
devriminden sonra insanlarin makinelerle ¢alisarak kisa siirede nasil yiprandiklar1 ve sosyal
giivenlik politikasinin sorunlar1 gibi konular aktarilacaktir. Ogrenciler dersin sonucunda
ginimizde sosyal guvenlik politikalarint ve buna iliskin kavramsal ger¢eveyi, sosyal

politikalarin ve is giivenligi i¢in sosyal giivenlik politikalarinin 6nem ve gerekliligini kavrar.
ILE403 Sektérel Girisimcilik (2-0-2) 5

Dersin temel amaci, 6grencilere yeni bir girisimcilik fikrinin nasil olusturup, gelistirilecegine
ve 13 modeline nasil doniistiriiliip sunulduguna dair bilgi ve beceri kazandirmaktir.

Girisimcilik olgusunun farkli yoénleri ve boyutlart konusunda bir farkindalik yaratmak,
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girisimciligin olusum ve gelisimine yol agan altyap1 kosullarini incelemek, is planlarinin nasil

hazirlandig1 gibi konular dersin kapsaminda yer almaktadir.
HiT407 Medya ve Toplumsal Cinsiyet (3-0-3) 5

Bu dersin amaci medya calismalar1 ve popiiler kiiltiirii feminist bir perspektifle ele almaktir.
Ders genel olarak elestirel sosyal teori igerisinde kadinlar hakkinda {iretilen, kadinlarin
kendileri tarafindan {iretilen ve genel olarak toplumsal cinsiyete iliskin toplumsal tahayyul
ele almayi, bu siirecteki kurumsallasmay1 aktorleri baglaminda incelemeyi, elestirel teori

igerisinden ve disiplinlerarasi bir yaklagimla analiz etmeyi amaglamaktadir.

BAHAR DONEMI — VIII. DERSLERI

HIT402 Bitirme Projesi (6-0-6) 20

Bu ders bilimsel arastirma yontemleri, bilimsel aragtirma ile ilgili temel kavramlar, proje
hazirlama, proje sunma ve detaylandirma basliklarini icermektedir. Dersin amaci 6grencilerin
lisans egitimleri boyunca edindikleri yetkinlikler dogrultusunda uzmanlasmak istedikleri
alana yonelik bir calisma yapmalarim saglamaktir. Bu ders, Halkla iliskiler ve Tanitim
Bolimii mezuniyet projesinin baslangic asamalarinda G6grenciyi yonlendirmeyi amaglar.
Gelistirilen proje danisman bir 6gretim iiyesinin kontroliinde ilerler. Ogrenci kendini en iyi
ifade edecek ortami se¢gmekte Ozgiirdiir ve arastirmalariyla bitirme projesi Onerisini igeren
yazili bir dosya sunar. Ogrenciler bireysel olarak hazirladiklari projelerini, boliim 6gretim

elemanlarindan olusan bir jiiri 6nlinde sunacaklardir.
HiT404 Mesleki Uygulamalar (6-0-6) 10

Mesleki Uygulamalar dersi; 6grencilerin halkla iligkiler ve tamitim alaninda teorik olarak
edindikleri bilgi ve becerileri uygulama ortamina aktarmalarini amaglamaktadir. Derste; basin
biilteni ve medya dosyasi hazirlama, etkinlik ve kampanya planlama, kriz iletisimi senaryolari
olusturma, sosyal medya yonetimi ve kurum imaj1 gelistirmeye yonelik pratik calismalar
yapilacaktir. Ayrica reklam kampanyasi tasarimi, biitgelendirme ve ajans faaliyetleri ile ilgili

de pratik c¢aligmalar yuritilecektir. Ogrenciler, grup calismalar1 ve proje temelli
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uygulamalarla mesleki deneyim kazanacak, iletisim stratejileri iiretme ve farkli hedef kitlelere

yonelik tanitim faaliyetleri yiiriitme becerilerini gelistireceklerdir.
HiT406 Halkla Iliskilerde Elestirel Yaklasimlar (2-0-2) 3

Halkla Iliskilerde Elestirel Yaklasimlar dersi; halkla iliskilerin yalnizca bir iletisim ve tanitim
faaliyeti degil, ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel ve ideolojik boyutlar1 olan bir alan oldugunu
ele almaktadir. Derste, elestirel iletisim kuramlari ¢er¢evesinde halkla iligkilerin giic iliskileri,
hegemonya, toplumsal cinsiyet, sinif ve kimlik temsilleri ile iliskisi incelenecektir. Medya,
kamuoyu ve kurumlar arasindaki dinamikler tartigilarak, halkla iligkilerin yalnizca kurumsal
cikarlar1 degil, ayn1 zamanda toplumsal sorumluluk ve etik degerleri nasil etkiledigi analiz
edilecektir. Ogrenciler, elestirel bakis acis1 gelistirerek geleneksel halkla iliskiler anlayisini

sorgulama ve alternatif iletisim stratejileri tasarlama becerisi kazanacaklardir.
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